Stadt Vechta

Ortliche Bauvorschriften tiber die Gestaltung
von Werbeanlagen in der Stadt Vechta

Praambel

Auf Grund des 81 Abs. 3 und des 8 10 des Baugesetzbuches (BauGB), der 88 56
und 97 der Niedersachsischen Bauordnung und der 88 10 und 58 des Niedersachsi-
schen Kommunalverfassungsgesetzes (NKomVG), jeweils in der zur Zeit gultigen Fas-
sung, hat der Rat der Stadt Vechta in seiner Sitzung am 05.03.2012 die nachfolgenden
ortlichen Bauvorschriften Uber die Gestaltung von Werbeanlagen als Satzung be-
schlossen:

gez. Gels

Vechta, den 07.03.2012 Burgermeister




2.

§1
Raumlicher Geltungsbereich

Die Satzung qilt fur die im Lageplan im Mal3stab 1:10.000 gekennzeichneten Berei-
che. Der Lageplan ist Bestandteil dieser Satzung.

Die Satzung gilt fur Werbeanlagen, die in einem Bereich von 20 m zur Verkehrs-
flache , gemessen von der Stral3enbegrenzungslinie, errichtet werden sollen. Die
Satzung gilt nur fir Werbeanlagen an den stralRenzugewandten Seiten

§2
Sachlicher Geltungsbereich

Werbeanlagen im Sinne dieser ortlichen Bauvorschrift sind alle Anlagen gem. § 49
(1) NBauO sowie Schaukasten, Warenautomaten und Fahnenmasten, die gewerb-
lichen Zwecken dienen.

Diese Satzung ist bei der Anbringung und Aufstellung sowie bei der Um- und Neu-
gestaltung von Werbeanlagen anzuwenden. Soweit bestehende Werbeanlagen
den Anforderungen dieser Satzung nicht geniigen, sind sie bei Anderung oder Er-
neuerung dieser anzupassen.

Diese drtlichen Bauvorschriften gelten sowohl fir genehmigungspflichtige als auch
fur genehmigungsfreie Werbeanlagen im Sinne der NBauO.

§3
Anforderungen an Werbeanlagen

Werbeanlagen auf Grin- und Freiflachen _ (auRRerhalb von Gebauden)

Je 10 m Grundstiickslange (parallel zur Fahrbahn) sind 2 flachenhafte Werbean-
lagen wie GrolRwerbetafeln mit einer Werbeansichtsflache von jeweils max. 4 gm
zulassig. Bei Litfasssaulen darf die zulassige Werbeansichtsflache ausnahmsweise
Uberschritten werden.

Je Betriebsgrundsttick ist 1 Pylon mit einer Werbeansichtsflache von max. 4 gm
und bis zu einer H6he von max. 5 m Uber Geldndeoberkante zulassig.

Je 10 m Grundstickslange (parallel zur Fahrbahn) ist ein Fahnenmast mit einer
Werbeansichtsflache von max. 4 gm und bis zu einer H6he von max. 8 m Uber
Gelandeoberkante zulassig.

Die sich aus der Grundstiickslange ergebende Anzahl der Werbeanlagen kann va-
riabel angeordnet werden.

Werbeanlagen an Fassaden (an den stralRenzugewandten Seiten von Gebauden)

al Flachenhafte Werbeanlagen wie Grol3werbetafeln sowie horizontale Werbeanla-

gen wie Schriftziige durfen pro Gebaude in der Gesamtansicht der Werbeflache
bzw. in der Summe einer aus mehreren Teilen bestehenden Werbeflache folgende
Grol3en nicht Gberschreiten:

an der Statte der Leistung (Eigenwerbung) bei einer Fassadenansichtsflache
von bis 80 gm eine Werbeansichtsflache von bis zu 4 gm
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an der Statte der Leistung (Eigenwerbung) bei einer Fassadenansichtsflache
von Uber 80 gm eine Werbeansichtsflache von bis zu 5 % der Fassadenan-
sichtsflache

aulRerhalb der Statte der Leistung (Fremdwerbung) eine Werbeansichtsflache
von bis zu 4 gm .

a2 Horizontale Werbeanlagen sind bei Fassadenseiten bzw. Fassadenabschnitten
bis zu 10 m Lange nur bis zu einer Lange von max. 7,00 m und auf maximal 2/3
der Fassadenseite zulassig. Als Lange gilt der Abstand zwischen den beiden am
weitesten entfernt liegenden AufRenkanten der Elemente, die zu einer horizontalen
Werbeanlage gehoren.

b Rechtwinklig zur Gebaudefront angebrachte Werbeanlagen (Ausleger ) sind bis
zu einer H6he von max. 4 m und einer Grundflache von max. 1,5 gm zulassig. Die
Ausladung Uber die Gebaudefassade darf 1,0 m nicht Gberschreiten.

3. Werbeanlagen auf dem Dach

Werbeanlagen auf dem Dach (Gesamtansicht der Werbeflache bzw. in der Summe
einer aus mehreren Teilen bestehenden Werbeflache ) dirfen pro Gebaude 10 %
der Lange des Firstes bzw. bei Flachdachern 10 % einer Gebaudeansichtskante
und eine Werbeansichtsflache von bis zu 4 gm nicht Gberschreiten:

4. Werbeanlagen mit figlirlichen Darstellungen

Werbeanlagen mit figurlichen Darstellungen sind in einer Grél3e von bis zu 0,5 cbm
zulassig. Ausgenommen von dieser Vorschrift sind Anlagen, die fir eine begrenzte
Dauer (seltene Ereignis bis zu 18 Tagen im Jahr) aufgestellt oder angebracht wer-
den,.

5. Regelung der Betriebs- und Beleuchtungsweise

Unzulassig sind Werbeanlagen mit wechselndem oder bewegtem Licht, Werbean-
lagen mit bewegten Bild- und Motivdarstellungen und Werbeanlagen mit ahnlicher
Bauart oder Wirkung. Hierzu zéhlen Gegenlichtanlagen, Wechsellichtanlagen,
Leitlichtanlagen, Digitalbildanlagen, Bild- und Filmprojektionen, Wechselbildanla-
gen, angestrahlte Werbeanlagen, deren Lichtfarbe oder Lichtintensitat wechselt.

6. Ausnahmen

Ausnahmen von den Festsetzungen 8§ 3 Nr. 1 bis 5 sind fir Werbeanlagen an der
Statte der Leistung zulassig, wenn

(1) die Abweichung stadtebaulich vertretbar ist :
» wenn die Werbeanlage nicht wesentlich in den Stral3enraum wirkt,
» wenn die Werbeanlage die Verkehrssicherheit nicht beeintrachtigt,

» wenn der Aufenthaltraum von FulR3gdngern und Radfahrern nicht beeintrachtigt
wird,

* wenn Grof3e und Hohe der Werbeanlage in einem angemessenen Verhaltnis zur
Gebaude-, Betriebs- und Grundstiicksgrol3e steht,

» wenn sich die Werbeanlage in die kleinteilige ortliche Bau- und Fassadenstruktur
der Einzelhandelsbetriebe in der Innenstadt einfugt,



» wenn sich die Werbeanlage in einem durch Werbeanlagen vorgepragten Bereich
der Innenstadt befindet und in Gro3e und Wirkung in das vorhandene Stadtbild
einfugt,

« fUr die betreffende Branche das ubliche Maf3 nicht Uberschritten wird.

(2) und/ oder die Durchfihrung der Bauvorschrift zu einer nicht beabsichtigten Harte
fuhren wirde (erweiterter Bestandsschutz), z.B.:

« wenn es sich um nicht wesentliche Anderungen an bestehenden Werbeanlagen
handelt,

» wenn das Nachbargrundstick bereits wesentlich durch Werbeanlagen gepragt
ist und die Werbewirksamkeit von Werbeanlagen bei Anwendung der Mal3gaben
dieser Satzung eingeschréankt wird,

und wenn die Abweichung unter Wirdigung nachbarlicher Interessen mit den offent-
lichen Belangen vereinbar ist.

84
Warenautomaten

Warenautomaten sind nur bis zu einer Grof3e von bis zu 1,5 cbm zulassig.



Verfahrensvermerke
Planverfasser

Der Entwurf der drtlichen Bauvorschriften Uber die Gestaltung von Werbeanlagen in der Stadt
Vechta und die Begriindung wurde ausgearbeitet von der NWP Planungsgesellschaft mbH,
Escherweg 1, 26121 Oldenburg.

Oldenburg, den 07.03.2012 gez. D. Janssen
(Unterschrift)

Aufstellungsbeschluss

Der Verwaltungsausschuss der Stadt Vechta hat in seiner Sitzung am 05.04.2011 die Aufstel-
lung von drtlichen Bauvorschriften tber die Gestaltung von Werbeanlagen und die Begriindung
beschlossen. Der Aufstellungsbeschluss ist gemalR § 2 Abs. 1 BauGB am 17.08.2011 ortsub-
lich bekannt gemacht.

Vechta, den 07.03.2012 gez. Gels
Blrgermeister

Offentliche Auslegung

Der Verwaltungsausschuss der Stadt Vechta hat in seiner Sitzung am 06.12.2011 dem Entwurf
der ortlichen Bauvorschriften Uber die Gestaltung von Werbeanlagen und der Begriindung zu-
gestimmt und seine 6ffentliche Auslegung gemaR § 3 Abs. 2 BauGB beschlossen.

Ort und Dauer der offentlichen Auslegung wurden am 15.12.2011 ortstiblich bekannt gemacht.

Der Entwurf der 6rtlichen Bauvorschriften tber die Gestaltung von Werbeanlagen und der Be-
grindung haben vom 22.12.2011 bis 25.01.2012 gemalf 8§ 3 Abs. 2 BauGB o6ffentlich ausgele-
gen.

Vechta, den 07.03.2012 gez. Gels
Blrgermeister
Satzungsbeschluss

Der Rat der Stadt Vechta hat die ortlichen Bauvorschriften tiber die Gestaltung von Werbean-
lagen und die Begruindung nach Prifung der Stellungnahmen gemaf 8 3 Abs. 2 BauGB in sei-
ner Sitzung am 05.03.2012 als Satzung (8 10 BauGB) sowie die Begriindung beschlossen.

Vechta, den 07.03.2012 gez. Gels
Birgermeister
Inkrafttreten

Der Satzungsbeschluss der Stadt ist gemafld § 10 (3) BauGB am 17.03.2012 ortsublich be-
kanntgemacht worden. Die ortlichen Bauvorschriften Uber die Gestaltung von Werbeanlagen
sind damit am 17.03.2012 in Kraft getreten.

Vechta, den 19.03.2012 gez. Gels
Blrgermeister

Verletzung von Vorschriften

Innerhalb eines Jahres nach In-Kraft-Treten der 6rtlichen Bauvorschriften tber die Gestaltung
von Werbeanlagen ist die Verletzung von Vorschriften beim Zustandekommen der 6rtlichen
Bauvorschriften und der Begriindung nicht geltend gemacht worden.

Vechta, den .......coooeeevveeiinennns.

Birgermeister
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TEIL I ZIELE, ZWECKE, INHALTE UND WESENTLICHE AUS WIRKUNGEN DER
PLANUNG
1. Rechtsgrundlagen

Rechtliche Grundlagen der Werbesatzung sind 88 10 und 58 des Niedersachsischen Kom-
munalverfassungsgesetztes (NkomVG) und die 88 56 und 97 der Niederséchsischen Bau-
ordnung ( NBauO) in der zur Zeit glltigen Fassung.

2. Réaumlicher Geltungsbereich

Die Satzung wird fur einen raumlich festgelegten Geltungsbereich im Stadtgebiet von Vechta
und im Ortsteil Langférden aufgestellt.

U Vechta

Der raumliche Geltungsbereich in Vechta erfasst den Innenstadtring mit Ausfallstral3en. Die
Satzung gilt fur Werbeanlagen an den stral3enzugewandten Seiten in einem Bereich von
20 m zur Verkehrsflache (siehe Anlage zur Satzung - Abbildung 1).

U Langforden

Der raumliche Geltungsbereich in Langférden erfasst die Ortsdurchfahrten, die durch die
KreisstraRen K 256 und K 257 bestimmt werden, im Osten jeweils bis zur Anbindung an die
BundesstraRe B 69 und im Westen bis zum Spredaer Bach (siehe Anlage zur Satzung -
Abbildung 2).

3. Anlass und Ziele der Planung

Die Stadt Vechta strebt im Rahmen einer Werbesatzung an, ortliche Vorschriften Uber die
Gestaltung und besondere Anforderungen an Werbeanlagen zum Schutz des gewachsenen
Stadtbildes zu erlassen. Die Planungserfordernis ergibt sich insbesondere in den Ausfall-
stralRen, wo eine groRe Anzahl von Werbeanlagen bereits das Stadtbild pragen. Des Weite-
ren ist festzustellen, dass in letzter Zeit ein zunehmender Trend nach Werbeanlagen mit
wechselndem Licht zu bemerken ist. Hier sind neben Auswirkungen auf das Stadtbild auch
Auswirkungen auf die Leichtigkeit des Verkehrs zu erwarten. Mit den differenzierten Festset-
zungen der Werbesatzung soll daher eine unkontrollierte Zunahme von Werbeanlagen,
Leuchtschriften, Auslegern, Fahnen und GrofR3flachentransparenten im Stadtgebiet verhin-
dert werden. Insbesondere flachenhafte LED-Werbeanlagen mit Wechselwerbebotschaften
sind zu vermeiden.

Fur Werbeanlagen sind gemaR 8§ 49 NBauO bei Misch-, Gewerbe-, Industrie und Sonderge-
bieten keine speziellen Anforderungen gestellt, auler dass sie insbesondere durch ihre
GroRRe, Haufung, Lichtstarke oder Betriebsweise nicht erheblich belastigen dirfen. Die Aus-
legung dieser Einschrankung fuhrt jedoch haufig zu Schwierigkeiten. Nach § 56 NBauO be-
steht fir Kommunen allerdings die Méglichkeit, gestalterische Vorschriften zu erlassen. Von
diesem Mittel mdchte die Stadt Vechta Gebrauch machen.
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Gemal 8§ 1 Abs. 3 BauGB haben die Gemeinden Bauleitplane aufzustellen, sobald und so-
weit es fur die stadtebauliche Entwicklung und Ordnung erforderlich ist. GemaR § 1 Abs. 6
BauGB Nr. 5 und 6 sind bei der Aufstellung der Bauleitplane

« die Erhaltung, Erneuerung, Fortentwicklung, Anpassung und der Umbau vorhandener
Ortsteile sowie die Erhaltung und Entwicklung zentraler Versorgungsbereiche,

e die Belange der Baukultur, des Denkmalschutzes und der Denkmalpflege, die erhal-
tenswerten Ortsteile, StraRen und Platze von geschichtlicher, kiinstlerischer oder stadte-
baulicher Bedeutung und die Gestaltung des Orts- und Landschaftsbildes.

insbesondere zu berticksichtigen.
Zielsetzung der Werbesatzung ist eine Steuerung im Hinblick auf die
* Allgemeine Zulassigkeit von Werbeanlagen und die

« Anforderungen an Werbeanlagen (Anzahl, Abstande, Gr6RRe, Zulassigkeit von Werbean-
lagen am Baukdorper, Regelung der Betriebs- und Beleuchtungsweise, Ausnahmen).

Die 0.g. Einschrankungen sollen sicherstellen, dass keine stérenden Werbeanlagen in den
Stral3enraum hineinwirken. Hierdurch sollen Auswirkungen auf das Stadtbild und auf den
Verkehr vermieden werden.

= Eine Beeintrachtigung des Stadtbildes ist einerseits durch eine Haufung von Werbeanla-
gen im StralBenrandbereich wie z.B. eine Einfassung des Grundstlicks durch Fahnen-
werbung gegeben, anderseits auch durch die GréRe der Werbeanblagen, z.B. durch
grof3flachige Plakate an Hauswanden und Werbepylonen. Zudem nimmt in letzter Zeit
die Aufstellung von beweglichen Werbeanlagen wie. z.B. Werbeschildern auf Wagen auf
Betriebsgrundstiicken und im AufBenbereich zu. Diese Haufung von Werbeanlagen ist
insbesondere in des Ausfallstral3en zur Innenstadt von Vechta vorzufinden. In den Aus-
fallstraRen, die aus 6 Richtungen in das Stadtgebiet von Vechta hineinfiihren, ist das
Stadtbild des Mittelzentrums als erstes wahrnehmbar. Die Haufung und Uberdimensio-
nierung von Werbeanlagen kann die Wahrnehmung des Stadtbildes insbesondere auch
fur auswartige Besucher negativ beeintrachtigen und zu einer Imageveranderung des
Mittelzentrums Vechta fuhren, das sich derzeit durch eine attraktive Innenstadt mit einem
vielfaltigem Angebot auszeichnet. Die Werbung im Innenstadtbereich zeichnet sich G-
berwiegend durch kleinteilige in das Stadtbild passende und in die Baukdrper integrierte
Werbeanlagen wie. z.B. Ausleger und Schriftwerbung aus, so dass hier fur eine differen-
Zierte Regelung kein Handlungsbedarf gesehen wird. Zudem gibt es hier bereits eine
Regelung Gber Sondernutzungen fir in den Stral3enraum hineinragende Anlagen.

= Eine Beeintrachtigung des Verkehrs ist insbesondere durch gro3flachige Werbeanlagen
mit wechselndem oder reflektierendem Licht zu erwarten. Dieses kann im flieRenden
Verkehr und im Bereich von Knotenpunkten wie Kreuzungen und Kreisverkehren zu Ab-
lenkungen fiihren und mdglicherweise Gefahrensituationen auslésen. Daher sollen diese
Anlagen eingeschrankt werden, zumal auch diese Anlagen die o.g. negativen Auswir-
kungen auf das Stadtbild erzeugen.

Entsprechend dem Wunsch und der Notwendigkeit des Handels und des Handwerks Wer-
bung zu betreiben, dient die geplante Werbesatzung dem Ziel, Werbung mit der Erhaltung
und Entwicklung des Stadtbildes in Einklang zu bringen und zu einer positiven Baupflege
beizutragen. Die Ein- und AusfallstraRen einer Stadt sind generell in der Regel als Einfallsto-
re in die Stadt von bedeutendem Interesse fiir Werbetreibende.
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Dies geschieht zudem vor dem Hintergrund, dass gerade an diesen Stral3enziigen viele Ein-
zelhandels-, Dienstleistungs- und Handwerksbetriebe angesiedelt sind und auf ihr Anliegen
hinweisen wollen. Zusatzlich kdnnen an diesen Standorten viele Passanten und KFZ-Nutzer
als Zielgruppen der Werbetrager erreicht werden. Gleichzeitig sind diese Stral3en jedoch
auch von hoher Bedeutung fir das Stadtbild und das Image einer Stadt. Dies gilt auch fir
die Stadt Vechta. Insbesondere in der jingeren Vergangenheit sind Teile der Hauptein- und
AusfallstraBen durch eine UbergroRe Anzahl von Werbeanlagen unterschiedlichen Typs in
ihrer Gestaltung Uberformt worden.

Die Ein- und Ausfallstralen bieten zudem vielen Vechtaer Burgern Wohnraum, der bei der
vielfach gewerblichen Nutzung der Erdgeschosse in den Obergeschossen der Gebaude zu
finden ist. UnmalRstabliche, teilweise auch beleuchtete Werbetafeln und -ausleger beein-
trachtigen oftmals die freie Sicht aus den Wohnungen und schrédnken so deren Qualitat
empfindlich ein. Die Stadt mdchte den Anspruch eines mdaglichst konfliktfreien Nebeneinan-
ders und die gegenseitige Ergdnzung dieser unterschiedlichen Funktionen gerecht werden,
dem auch unter stadtebaulichen Gesichtspunkten die derzeit vorhandene Dominanz unmalf3-
stablicher Werbeanlagen entgegensteht.

Es ist auch zu berlcksichtigen, dass die Gestaltung von Werbeanlagen immer mehr durch
modische Trends und den Wettbewerb konkurrierender Anbieter bestimmt wird. Dies hat zur
Folge, dass Werbeanlagen standigen Veranderungen mit der Tendenz zu immer gré3er und
auffalliger werdenden Anlagen unterliegen. Zudem beriicksichtigen haufig tberdimensionier-
te Werbetafeln und -ausleger nicht die architektonischen Stil- bzw. Gliederungselemente
einer Fassade. Dies bedingt eine Uberdeckung oder Verzerrung der stadtebaulichen Gestal-
tung der Bebauung, die weitgehend durch jeweils eigene, klare Architekturgestaltung ge-
pragt wird. Dartber hinaus bedeutet diese "ausufernde Werbung" auch eine negative ge-
genseitige Beeintrachtigung der Werbetreibenden an sich.

Um die o. g. Auswirkungen auf das Stadtbild und den Verkehr zu vermeiden, hat die Stadt
Vechta beschlossen, eine Werbesatzung fir das Stadtgebiet von Vechta und den Ortsteil
Langforden aufzustellen um stadtebaulich-gestalterisch vertragliche Losungen festzuschrei-
ben. Eine schrittweise Reduzierung und mafstabliche Anpassung der Werbeanlagen an die
Architektur stellt deshalb das Ziel der Stadt dar.

Die betreffenden Bereiche sind im wirksamen Flachennutzungsplan der Stadt Vechta Uber-
wiegend als Kerngebiete, Mischgebiete, Gewerbegebiete und Sondergebiete dargestellt. Die
Satzung Uber Werbeanlagen ist unabhangig von den Bauflachendarstellungen und kann
somit aus dem Flachennutzungsplan entwickelt werden. Die Satzung Uber die Regelung von
Werbeanlagen kann unabhdngig von bestehenden Bebauungsplanen aufgestellt werden,
sofern nicht ortliche Bauvorschriften aus den Bebauungspldnen den Satzungsinhalten ent-
gegenstehen.

Grundlage fur die Erarbeitung der Satzungsinhalte ist eine Auswertung der Planungsrah-
menbedingungen und eine Bestandsanalyse.
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4, Planungsrahmenbedingungen / Bestandsanalyse
4.1 Definition und Zulassigkeit von Werbeanlagen (a  ktuelle Rechtslage)
Werbeanlagen gemal § 49 Nds. Bauordnung NBauO sind alle ortlich gebundenen Einrich-

tungen, die der Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf
dienen und von allgemein zuganglichen Verkehrs- oder Grinflachen sichtbar sind.

Zu unterscheiden ist zwischen Fremdwerbung (z.B. Produktwerbung an Litfasssdulen, Pla-
katwerbung an Hauswéanden) und Eigenwerbung. Letztere ist auf die Statte der eigenen
Leistung beschrankt (z.B. Werbeanlage des Fachgeschéfts an seiner Fassade, Fahnen am
Grundstucksrand).

Werbeanlagen sind z. B :

Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen,
Fahnentlcher (senkrecht), Werbebanner (waagerecht)
Schaukésten

Anschlagséaulen und — tafeln

Ausleger = Senkrecht von Fassade abstehende Werbeanlage

Emblem = gegenstandliches Sinnbild fir bestimmten Beruf, Gewerbe oder Dienstleis-
tung

Werbetafeln

Werbeanlagen dirfen nicht erheblich beldstigen, insbesondere nicht durch ihre Grol3e, Hau-
fung, Lichtstarke oder Betriebsweise. Beeintrachtigt werden kdénnen Ruhe, Erholung und
Verkehr. Nach der Rechtssprechung gelten i.d.R. drei dicht aneinanderliegende Werbeanla-
gen als erhebliche Belastigung.

Werbeanlagen sind im AuRenbereich unzuldssig und dirfen auch sonst nicht erheblich in
den AulRenbereich hineinwirken.

Ausgenommen sind
* Werbeanlagen an der Stéatte der Leistung,

e Schilder, die Inhaber und Art gewerblicher Betriebe kennzeichnen oder die auf landwirt-
schaftliche Betriebe, die landwirtschaftliche Produkte zum Verkauf anbieten, und auf die-
se Produkte hinweisen, wenn die Schilder vor Ortsdurchfahrten auf einer Tafel zusam-
mengefasst sind (Hinweisschilder),

e einzelne Schilder bis zur Gréf3e von 0, 50 gm, die an VerkehrsstraRen und Wegabzwei-
gungen im Interesse des Verkehrs auf Betriebe im AufRenbereich, auf selbsterzeugte Pro-
dukte, die diese an der Betriebsstétte anbieten, oder auf versteckt gelegene Statten hin-
weisen,

« Werbeanlagen an und auf Flugplatzen, Sportanlagen und auf abgegrenzten Versamm-
lungsstatten, soweit sie nicht erheblich in den Ubrigen Auf3enbereich hineinwirken,

« Werbeanlagen auf Ausstellungs- und Messegelande.

In Kleinsiedlungsgebieten, reinen Wohngebieten, allgemeinen Wohngebieten, Dorfgebieten
und Wochenendhausgebieten sowie in Gebieten, die nach ihrer vorhandenen Bebauung den
genannten Baugebieten entsprechen, sind nur zulassig:

* Werbeanlagen an der Statte der Leistung und
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« Anlagen fur amtliche Mitteilungen und zur Unterrichtung Uber kirchliche, kulturelle, politi-
sche, sportliche und ahnliche Veranstaltungen.

e Auf Verkehrsflachen offentlicher Stral3en kénnen ausnahmsweise auch andere Werbean-
lagen zugelassen werden, soweit diese die Eigenart des Gebietes und das Ortsbild nicht be-
eintrachtigen.

Anlagen fur Fremdwerbung sind zulassig, wenn sie sich als gewerblicher Betrieb in den im
Zusammenhang bebauten Ortsteil (8§ 34 BauGB) oder die Baugebietskategorie nach BauN-
VO (Mischgebiet, Gewerbegebiet) einfligen.

Fur Werbeanlagen in StralRenrandbereichen gelten folgende Regelungen:

* Innerhalb der Ortsdurchfahrten gibt es keine grundsatzliche Einschrankung (siehe § 49
NBauO).

e AuBerhalb der straBenrechtlichen Ortsdurchfahrten gilt fir Kreis- und LandesstralRen
§ 24 Nds. StraRengesetz. Hier wurde mit der Anderung im Oktober 2009 die urspriingli-
che Einschrankung der Werbeanlagen in der 20 m Bauverbotszone und der 40 m Bau-
beschréankungszone aufgehoben.

» Fur Autobahnen und Bundesstraf3en gilt § 9 Bundesfernstral’engesetz, hier sind in der
40 m bzw. 20 m Bauverbotszone Anlagen der Aulzenwerbung allgemein nicht zuldssig.
In der 100 m bzw. 40 m Baubeschrankungszone bedirfen Anlagen der Aul3enwerbung
der Zustimmung der obersten Landesstral3enbaubehérde oder LandesstralRenbaubehor-
de.

4.2 Satzung der Stadt Vechta zu Sondernutzungen (ak tuelle Rechtslage)
Anwendungsbereich der Satzung sind Gemeindestral3en, 6ffentliche Wege und Platze.

Die Regelungen erfasst die erlaubnispflichtigen Sondernutzungen fur in den offentlichen
Strallenraum hineinragenden Anlagen wie z.B.

Teile baulicher Anlagen ( Markisen, Vordacher, Verblendmauern),
Uberspannung der StraBen durch Transparente, Wimpelb&andern etc,
Aulensitzplatze,

Verteilen, Verkauf, von Handzetteln, Flugblattern und anderer Werbeschriften
bewegliche Personen und Fahrzeuge als Werbetrager.

4.3 Bestandsanalyse Stadtgebiet Vechta

Die Planung basiert auf einer umfassenden Stadtbildanalyse, die folgende Bereiche (siehe
Karte 1) erfasst:

1. Innenstadt mit Werbeanlagen innerhalb des Hauptgeschéaftsbereichs Grol3e/Stralie
Bremer Tor / Minsterstral3e (Kerngebiet, Mischgebiet)

2. AusfallstraRen mit Werbeanlagen innerhalb von Mischnutzungen, Gewerbegebieten und
Nahversorgungszentren (Mischgebiete, Gewerbegebiete und Sondergebiete)
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Zusammenfassend wird die Situation im Stadtbild  wie folgt beurteilt:

Im Hauptgeschaftsbereich Grol3e/Stral’e Bremer Tor (Kerngebiet)sind Werbeanlagen uber-
wiegend an oder vor den Gebauden vorhanden. Dieses sind Schilder, Werbefahnen, Ausle-
ger, Fenster- und Tdrbemalung, Schaukasten, Leuchten mit Emblem, Schriftbuchstaben
Embleme, Werbung auf Markisen. Die Werbung an der Statte der Leistung ist Gberwiegend
mit dem Stadtbild vertraglich.

Es ist festzustellen, dass sich die Werbeanlagen bei vielen Betrieben positiv in die Gebau-
dearchitektur und das Stadtbild einfiigen. An einigen Objekten sind leichte Uberformungen
vorhanden, diese basieren haufig auf der Ausfihrung der Vordacher und Markisen sowie
unpassenden Schriftbdndern. Es sind jedoch auch viele positive Beispiele zu verzeichnen,
wo sich Werbeanlagen in GréRe, Form und Farbe in die vorhandene Bebauungsstruktur
einfigen. Dieses betrifft insbesondere neuere Ansiedlungen, wo durch eine entsprechende
Beratung im Baugenehmigungsverfahren eine ansprechende Gestaltung erzielt wurde.

In der MinsterstraRe (Mischgebiet) ist die Werbung an der Stétte der Leistung tberwiegend
zuriickhaltend, insbesondere im Anschlussbereich zur Innenstadt. Im sidlichen Verlauf der
Munsterstral3e sind jedoch mehrere Fremdwerbungen als grof3flachige Plakate an Haus-
wanden vorhanden, die sich stérend auf das Stadtbild auswirken.

Bei den ubrigen Ausfallstra3en befinden sich in bei den Versorgungs- und Gewerbeschwer-
punkten eine Vielzahl von Werbeanlagen an der Statte der Leistung. Beim Gewerbegebiet
am ndordlichen Stadtausgang (Gutenbergstralie) ist dieses nicht als stérend zu beurteilen, da
das Gebiet durch eine Griinanlage von der Ausfallstral3e (Oldenburger Stral3e) abgeschirmt
ist und die Anlagen nicht in den Straf3enraum hineinwirken. Im weiteren Verlauf der Falken-
rotter StralRe in Richtung Innenstadt (Mischgebiete, Gewerbegebiete, Sondergebiete) sind
punktuell grofl¥flachige Plakatwerbungen und Fahnenwerbeanlagen vorhanden, dieses ist
aber noch als vertraglich zu beurteilen.

Von der Innenstadt bis zum sidlichen Stadteingang (Lohner Stral3e, Mischgebiet) sind diese
Anlagen in gehaufter Form zu finden. Insbesondere aufféllig sind die Plakate als Fremdwer-
bung auRRerhalb der Stéatte der Leistung. Gleichzeitig sind im Gewerbegebiet an der Lohner
Stral3e ebenfalls viele und dominante Werbeanlagen, z.B. figirliche Anlagen auf dem Dach,
vorhanden, die in den Stralenraum hineinwirken. In der Ortseingangsituation ist diese An-
haufung als stérend zu betrachten. An der Diepholzer StralRBe (Mischgebiet am stdlichen
Stadteingang) sind punktuell grof3ere Gewerbebetriebe im Anschluss an Wohngebiete vor-
handen. Hier sind Werbeanlagen auf dem Gewerbegrundstiick vorhanden. Dieses sind
Werbefahnen, Werbetafeln/Schildern, die sich in Ausfiihrung und Umfang nicht erheblich auf
das Stadtbild auswirken.

Am westlichen Stadteingang befindet sich eine starke Anh&ufung von Werbeablagen im
Versorgungszentrum an der Falkenrotter StralRe (Gewerbegebiete und Sondergebiete). Die
Werbeanlagen wirken aufgrund der Haufigkeit in der Stral3enraum, der sich im Vergleich zu
den o.g. Stadteingdngen komplett auRerhalb der stralenrechtlichen Ortsdurchfahrt befindet.
Festzustellen ist, dass vermehrt bewegliche Werbeanlagen, u.a. auch fir Fremdwerbung
eingesetzt werden. So befindet sich gegeniberliegend des Versorgungszentrums Falkenrot-
ter Stral3e eine solche Werbeanlage im Aul3enbereich.

In den Nahversorgungspunkten an der Falkenrotter in Straf3e Richtung Stadtmitte sind eben-
falls eine Vielzahl von Werbeanlagen vorhanden, die insbesondere im Grundstiicksrandbe-
reich negative Auswirkungen auf das Stadtbild erzeugen.
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Des weiteren gibt es Standorte fir Werbeanlagen, deren Nutzung vertraglich mit der Firma
Lifa festgelegt ist. Diese Firma hat fir mehrere Standorte im Stadtgebiet durch vertragliche
Vereinbarung mit der Stadt das Recht der Aufstellung von Werbeanlagen fur Fremdwer-
bung. Derzeit sind dieses Uberwiegend Litfasssaulen und nur wenige Plakatwéande. Die Lifa
plant die Aufhebung von mehreren Standorten mit Litfasssaulen und die Konzentration von
grofere Plakatwanden und Pylonen auf wenige Standorte.

Die Ergebnisse der Bestandsanalyse sind zusammengefasst in der Karte 2 dargestellt.

4.4 Bestandsanalyse Langférden

Die Ortsdurchfahrt in Langférden wird durch Lange Strae (K 257) und die Hauptstral3e
(K 256) gebildet. Hier sind Mischgebiete und Gemeinbedarfsflachen dargestellt. Im zentralen
Ort befindet sich eine typische Mischgebietsstruktur einer kleinen Ortslage mit einer Mi-
schung aus Wohnen, Gemeinbedarfsflachen und Geschéften, Banken, Dienstleistungsbe-
trieben und Gastronomiebetrieben. Werbung ist hier Gberwiegend an der Statte der Leistung
vorhanden, besondere Auffalligkeiten sind nicht festzustellen. Ein Handlungsbedarf fir eine
kleinteilige Regelung wird hier nicht gesehen. Daher soll die gleiche Regelung von Werbean-
lagen wie im Stadtgebiet von Vechta erfolgen, um im in den StralRenraum hineinwirkende
Werbeanlagen im Hinblick auf Haufigkeit, Gré3e, Anordnung und Lichtwirkung zu steuern.

5. AUFSTELLUNGSVERFAHREN, ERGEBNISSE DER ABWAGUNG

Die Aufstellung der Satzung erfolgt auf der Grundlage der 88 10 und 58 des Niederséachsi-
schen Kommunalverfassungsgesetzes (NkomVG) und der 88 56 und 97 der Niedersachsi-
schen Bauordnung (NBauO) in der Fassung vom 10.02.2003. Die Vorschriften fir das Ver-
fahren bei der Aufstellung von Bebauungsplanen gelten einschlie3lich der Vorschriften tber
die Folgen von Verfahrensméngeln entsprechend.

51 Ergebnisse der Beteiligungsverfahren

Die Stadt Vechta hat die Offentlichkeit gemaRR § 3 Abs. 1 BauGB friihzeitig tber die allge-
meinen Ziele und Zwecke der Planung, sich wesentlich unterscheidende Lsungen und die
voraussichtlichen Auswirkungen der Planung, unterrichtet. GemaR 8§ 3 Abs. 2 BauGB erfolgt
eine offentliche Auslegung der Plane mit den wesentlichen bereits vorliegenden umweltbe-
zogenen Stellungnahmen. Gemaf 8§ 4 Abs. 1 BauGB wurden die Behdrden und sonstigen
Trager offentlicher Belange, deren Aufgabenbereich durch die Planung berthrt werden, tber
die allgemeinen Ziele und Zwecke der Planung und die voraussichtlichen Auswirkungen der
Planung friihzeitig unterrichtet und zur AuBerung auch im Hinblick auf den erforderlichen
Umfang und Detaillierungsgrad der Umweltprifung nach 8§ 2 Abs. 4 BauGB aufgefordert. Im
Rahmen der 6ffentlichen Auslegung werden die Behdrden und sonstigen Trager offentlicher
Belange gemanR § 4 (2) BauGB zur Stellungnahme aufgefordert.
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5.1.1 Friihzeitige Offentlichkeitsbeteiligung geman § 3 (1) BauGB

Im Rahmen der frihzeitigen Birgerbeteiligung sind neben der Stellungnahme des HGV
(Handels- und Gewerbeverein Vechta) von 3 privaten Gewerbetreibenden Stellungnahmen
eingegangen. Diese enthalten Anregungen in Bezug auf das Erfordernis fir die Aufstellung
der Satzung, auf den Anwendungsbereich und zu den Inhalten der Satzung. Insbesondere
wird der durch die Satzung festgelegte raumliche Regelungsbereich im Stralenrandbereich
fur zu weit gefasst und die Anforderungen an die Werbeanlagen in Grin- und Freiflachen
sowie an den Fassaden fir zu eng bemessen gehalten. Die Anregungen wurden bericksich-
tigt. Als Ergebnis der Abwéagung wurde die Werbesatzung Uberarbeitet und flexibler gestal-
tet. Die Abwagung ist im einzelnen in Kapitel 5.2.2 dargelegt. Zur Planungserfordernis und
zum Anwendungsbereich wurde die Begrindung erganzt.

51.2 Frihzeitige Behordenbeteiligung gemalt 8§ 4 (1) BauGB

Es sind zwei Stellungnahmen mit Anregungen und Hinweisen eingegangen.

Die Niedersachsische Landesbehorde fur StraRenbau und Verkehr, Geschaftsbereich Os-
nabrick hat darauf hingewiesen, dass sich im Geltungsbereich der Satzung von ihr betreute
klassifizierte Straen befinden. Inhaltliche Anregungen zur Satzung wurden nicht vorgetra-
gen.

Die Industrie- und Handelskammer IHK Oldenburg hat empfohlen, den HGV (Handels- und
Gewerbeverein) Vechta in den Erarbeitungsprozess der Werbeanlagensatzung mit einzube-
ziehen. Der HGV wurde im Rahmen einer Informationsveranstaltung am 12.09.2011 dGber die
Ziele und Inhalte der Werbesatzung informiert. Die Stellungnahme des HGV vom
30.09.2011 wurde in die Abwagung eingestellt. Die Anregung der IHK in bezug auf die An-
wendung der Satzung fur die Innenstadt fihrte zu einer Ergéanzung in der Begrindung. Zu-
dem wurde die Werbesatzung Uberarbeitet; die Anforderungen an Werbeanlagen wurden
weniger restriktiv gefasst. Die Bauvorschrift zur Ausnahmeregelung wurde erganzt und in
der Begriindung naher erlautert. Die Anregungen der IHK wurden damit bertcksichtigt.

5.1.3 Offentliche Auslegung gemaR § 3 (2) BauGB und  Behordenbeteiligung
gemal § 4 (2) BauGB

Von privater Seite sind keine Stellungnahmen eingegangen. Von der Tragern offentlicher
Belange sind 3 Stellungnahmen eingegangen.

Die Niedersachsische Landesbehdrde fir StraRenbau und Verkehr hat auf die Betroffenheit
der BundesstralRe 69 hingewiesen. Bei der BundesstraRe B 69 handelt es sich um die Orts-
umgehung, die hier im Bereich der Knotenpunkte mit den Ausfallstralen, wo eine Regelung
der Werbeanlagen geplant ist, tberschnitten wird. Bezilglich der Werbeanlagen ist bei den
BundesstralRen eine Bauverbotszone von 20 m und eine Baubeschrankungszone von 40 m
zu bericksichtigen. In der 20 m Zone sind keine baulichen Anlagen zulassig; in der Baube-
schrankungszone bedirfen bauliche Anlagen der Zustimmung der zustandigen Stral3enbe-
horde. Da in diesen Bereichen die Regelung der Werbeanlagen 9 FStrG unterliegt, wird der
raumliche Geltungsbereich der Werbesatzung angepasst und die von 8§ 9 FStrG betroffenen
Bereiche aus dem raumlichen Geltungsbereich herausgenommen. Die Stellungnahme wird
somit bericksichtigt.
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Die DB Services Immobilien GmbH hat auf die Betroffenheit der planfestgestellten Eisen-
bahnstrecke 1560 Delmenhorst -Hesepe hingewiesen. Die Stellungnahme wird bertcksich-
tigt. Die Hinweise werden beachtet und in die Satzung aufgenommen.

Die Industrie- und Handelskammer IHK Oldenburg begriifit die Uberarbeitete Satzung mit
weniger restriktiven Anforderung an die Werbeanlagen und die Préazisierung der Ausnahme-
regelung. Die Hinweise werden zur Kenntnis genommen.

Dartber hinaus wurden vom Landkreis Vechta in einem Gesprach am 05.12.2011 und am
01.02.2012 Anregungen zur Satzung vorgebracht. Die Anregungen sind weitgehend redakti-
oneller Art und werden bericksichtigt.

52 Relevante Abwagungsbelange/Auswirkungen der Pla  nung

GemaR § 1 Abs. 7 BauGB sind bei der Aufstellung, Anderung, Erganzung und Aufhebung
von Bebauungsplanen die offentlichen und privaten Belange gegeneinander und unterein-
ander gerecht abzuwagen. Die Werbesatzung fihrt zu einer Einschrankung der privaten
Belange dahingehend, dass Werbeanlagen nicht mehr uneingeschrankt nach den Vorgaben
den gesetzlichen Grundlagen der NBauO zulassig sind, sondern durch diese Satzung in
Bezug auf die Haufigkeit, Grol3e, Anordnung und Lichtwirkung Einschrankungen zu beach-
ten sind. Die Stadt raumt der Sicherung eines attraktiven Stadtbildes sowie der Verkehrssi-
cherheit ein hohes Gewicht ein und nimmt die privaten Einschrankungen zugunsten der
Mafnahmen zur Sicherung eines vertraglichen Stadtbildes und der Sicherung der Leichtig-
keit des Verkehrs in Kauf.

5.2.1 Werbeanlagen auf 6ffentlichen Flachen

In einem in den 50iger Jahren geschlossenen Vertrag mit der Lifa (friher Deutschen Stadte-
reklame), der bisher regelmafig verlangert wurde, ist geregelt, dass Werbung auf offentli-
chen Flachen ausschlie3lich durch die Lifa erfolgt. Es wird seitens der Stadt gepriift, ob die-
se Regelung noch zweckmaRig ist oder ob diese Regelung ggf. eingestellt werden kann. Die
Lifa betreibt ihre Werbung bisher tberwiegend auf Litfasssdulen und auf wenigen Grol3ta-
feln. Es ist beabsichtigt, ein Grof3teil der Litfasssdulen aufzugeben und durch weitere Grol3-
tafeln zu ersetzen. Fir die Litfasssaulen wurde in der Werbesatzung ein Bestandschutz ein-
geraumt. Fir die Ubrigen Werbeanlagen gelten die MafRRgaben der Werbesatzung. Neue
Grolitafeln der Lifa missen sich nach den Vorgaben der Satzung richten; fir die vorhande-
nen Groltafeln der Lifa greift der Bestandsschutz.

5.2.2 Werbeanlagen auf privaten Flachen

Nach Priifung und Abwagung der in der frithzeitigen Offentlichkeitsbeteiligung eingegange-
nen Stellungnahme werden die Anforderungen an Werbeanlagen (Standorte, die Anzahl und
die GrolRe der Werbeanlagen) weniger restriktiv gefasst. Der rdumlichen Geltungsbereich
der Satzung wird reduziert. Die Bauvorschrift zur Anordnung der Werbeanlagen in diesem
Bereich wird flexibler gestaltet. Die zulassige Grof3e und Hohe sowie die zuldssige Anzahl
der Werbeanlagen wird erhght.
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Insbesondere erfolgt eine gesonderte Regelung fir die Grin- und Freiflachen (grundstiicks-
bezogene Begrenzung der Anzahl der Werbeanlagen) und fur die Fassaden (nur flachenbe-
zogene Regelung). Die Satzung enthalt nunmehr einen ausreichenden Planungsspielraum
fur die Errichtung von Werbeanlagen. Dartber hinaus gibt es eine Ausnahmeregelung, die
im begrindeten Einzelfall Ausnahmen von den Vorschriften der Satzung zulasst.

Fir die einzelnen in den Stellungnahmen angesprochenen Punkte ergibt sich folgende Ab-
wagung:

U Anwendungsbereich

Die bisherige Festlegung von 40 m fir den rdumlichen Geltungsbereich der Satzung wird auf
20 m reduziert. In dieser Zone werden die Werbeanlagen sowohl fir Fassaden als auch fir
Grin- und Freiflachen eingeschréankt. Daher sind auch gréf3ere Betriebe mit vorgelagerten
Parkplatzen im Stralenrandbereich von den Mal3gaben der Werbesatzung betroffen. Ziel-
setzung der Werbesatzung ist es, die nachteiligen Wirkungen der Werbeanlagen in den
Stral3enraum hinein zu reduzieren. Daher erfolgt die Regelung auf der stral3enzugewandten
Seite. Hierzu gehort auch der seitliche Bereich der Fassaden, sofern dieser in der 20 m Zo-
ne liegt. AuRerhalb dieser Zone greift die Satzung nicht; hier erfolgt keine Einschrankung
durch die Satzung.

O Abstande zum Grundstiicksrand

Die Bauvorschrift zu den Abstdnden zum stralRenseitigen Grundstiicksrand wird aufgehoben.

U Anzahl der Werbeanlagen

Die bisherige Begrenzung der Gesamtanzahl auf 3 Werbeanlagen pro Betriebsgrundsttick
wird aufgehoben. Zudem werden in der Uberarbeiteten Werbesatzung die Werbeanlagen an
den Fassaden aus der Beschrankung der Anzahl herausgenommen; diese werden nur noch
Uber die Flache geregelt.

Hierdurch erhoht sich der Spielraum fur Werbeanlagen — auch bei kleineren Betrieben. Fir
Werbeanlagen auf Grin- und Freiflachen gilt eine Begrenzung in Abhéngigkeit von der
Grundstuckslange und der Art der Werbeanlage. Die Satzung gilt jedoch nur fur Werbeanla-
gen in dem festgelegten Bereich parallel zu den o6ffentlichen Verkehrsflachen und auch nur
an den strafRenzugewandten Seiten. AuRerhalb des raumlichen Geltungsbereichs der Wer-
besatzung und an den strallenabgewandten Seiten gelten die Mafl3gaben dieser Satzung
nicht. Folglich sind au3erhalb des 20 m Bereichs mehr Werbeanlagen zulassig.

O Grolwerbetafeln

Die Werbeansichtsflache auf flichenhafte Werbeanlagen in Grin- und Freiflachen wird von
3 auf 4 gm erhgoht. Eine weitere Erhéhung der Werbeansichtsflache ist nicht mit der stadti-
schen Zielsetzung vereinbar, wonach Uberdimensionierte Werbeanlagen zur Sicherung des
Stadtbildes und der verkehrlichen Leichtigkeit nicht in den Stra3enraum hineinwirken sollen.
O Pylonen

Die Hb6he der Pylonen wird von 4 auf 5 m und die zuldssige Werbeansichtsflache von 3 auf
4 gm erhoht.

U Fahnen

Die zulassige Werbeansichtsflache der Fahnen wird von 3 auf 4 gm erhéht.
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Fahnen dienen nicht nur einem dekorativen Zweck. Gerade die Anhaufung von Fahnenwer-
bung im StraRenrandbereich wird sehr stark wahrgenommen und daher als Werbemittel
eingesetzt. Die Zulassigkeit von Fahnen richtet sich nach der straf3enseitigen Lange des
jeweiligen Betriebsgrundstiicks. Eine zu starke Anh&ufung von Fahnen kann zu einer Beein-
trachtigung des Ortsbildes fihren. In diesem Zusammenhang wird auch auf die Genehmi-
gungspraxis des Landkreises Vechta hingewiesen, wonach 3 Fahnen noch als Nebenanlage
und 4 und mehr Fahnen aufgrund der stadtebaulichen Wirkungen bereits als Gebaude beur-
teilt werden.

U Werbeanlagen an Fassaden

Auch bezlglich der Werbeanlagen an Fassaden reduziert sich der raumliche Geltungsbe-
reich auf 20 m. Die Regelung zu den flachenhaften und horizontalen Werbeanlagen an Fas-
saden wird flexibler gefasst. Bei einer Fassadenansichtsflache von bis 80 gm wird die An-
sichtsflache von bisher 3 gm auf 4 gm erhoht. Ab einer Fassadenansichtsflache tiber 80 gm
werden Werbeanlagen an der Statte der Leistung bis zu einer GréR3e von 5 % der Fassa-
denansichtsflache zugelassen. Fiur Fremdwerbeanlagen gilt — unabhéngig von der Fassa-
denansichtsflache - eine Begrenzung auf 4 gm Werbeansichtsflache. Die prozentuale Rege-
lung in Abhangigkeit von der Fassadenansichtsflache lasst bei entsprechender Fassaden-
groRRe groflere Werbeansichtsflachen zu. Wandschilder sind als flachenhafte oder horizonta-
le Werbeanlagen zuldssig und fallen unter die 0.g. Regelung. Die Werbeansichtsflache fir
die Ausleger wird von 1 auf 1,5 gm erhdht.

0 Werbeanlagen auf dem Dach

Die Festsetzung zu den Werbeanlagen auf dem Dach wird bestimmter gefasst, so dass die
Fernwirkung weiter eingeschrankt wird.

U Werbeanlagen mit figurlichen Darstellungen

Die Bauvorschrift wird dahingehend Uberarbeitet, dass die bisher zuldssige Gro3e von 0,1
cbm auf 0,5 cbm erhoht wird. Zudem wird fir eine begrenzte Dauer (seltene Ereignis bis zu
18 Tage) eine Ausnahme aufgenommen.

U Regelung der Betriebs- und Beleuchtungsweise

Die Werbesatzung wird dahingehend erganzt, dass bewegte Bild- oder Motivdarstellungen
von der Zulassigkeit ausgeschlossen werden.

O Vorhandenen Werbeanlagen

Fur vorhandene Werbeanlagen greift der Bestandsschutz. Bei der Instandsetzung oder Um-
gestaltung der Werbeanlagen ist im Einzelfall zu klaren, ob hier ein erweiterter Bestand-
schutz wirkt und die Ausnahmeregelung greift. Ausnahmen von den Festsetzungen zur An-
forderung an Werbeanlagen sind zulassig, wenn

« die Abweichung stadtebaulich vertretbar ist (z.B. Einfligen der Werbeanlage in die ortli-
che Bau- und Fassadenstruktur, in Grol3e und Wirkung unterordnet fur das Stadtbild),

* oder die Durchfiihrung des Bauvorschrift zu einer nicht beabsichtigten Harte fihren wiir-
de (z.B. erweiterter Bestandsschutz),

« und wenn die Abweichung unter Wirdigung nachbarlicher Interessen mit den offentli-
chen Belangen vereinbar ist.
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Wenn es Betriebe mit Werbeanlagen gibt, die aufgrund ihrer dominanten Werbeanlagen
neue Einrichtungen in den Hintergrund drdngen, macht dieses erst recht die Erfordernis
nach einer Satzung zur Regelung von Werbeanlagen deutlich. Der Stadt ist bewusst, dass
vorhandene Werbeanlagen mit dieser Satzung nicht erfasst werden kénnen. Um zu vermei-
den, dass der StraBenrandbereich und das Stadtbild aufgrund konkurrierender Werbeanla-
gen nachhaltig beeintrachtigt werden, soll die Regelung durch die Werbesatzung erfolgen.
Die Uberarbeitete Werbesatzung schafft ausreichend Raum fiir die Anordnung von Werbe-
anlagen. In begrindeten Einzelfallen ist zu prifen, ob ggf. die Ausnahmeregelung (unbeab-
sichtigte Harte) herangezogen werden kann.

6. INHALTE DER WERBESATZUNG

Die Stadt Vechta hat die Absicht, durch die Werbesatzung die Errichtung von Werbeanlagen
zu steuern, um Auswirkungen auf das Stadtbild zu vermeiden. Zielsetzung der Werbesat-
zung ist eine Vermeidung der Anhaufung von in den offentlichen Strallenraum hineinwirken-
den Werbeanlagen an stadtstrukturell markanten Punkten wie den Ortseingédngen und der
Innenstadt Vechta sowie der Ortsdurchfahrt in Langférden. Dieses gilt insbesondere auch fir
Anlagen, die nicht an der Statte der Leistung angebracht werden (Fremdwerbung). Ein Re-
gelungsbedarf innerhalb der Gewerbe- und Versorgungsschwerpunkte wird nicht gesehen.

Die Satzung regelt Werbeanlagen im Sinne der Niederséachsischen Bauordnung (gemaf §
49 NBauO). Werbeanlagen sind alle értlich gebundenen Einrichtungen, die der Ankiindigung
oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und von allgemein zu-
ganglichen Verkehrs- oder Grunflachen sichtbar sind.

Hierzu zahlen insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen, Schau-
kasten sowie fur Zettel- und Bogenanschlage oder Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln
oder Flachen.

Die Werbesatzung erfasst im Grundsatz alle Werbeanlagen im Sinne von § 49 NBauO. Auf-
grund der unterschiedlichen stadtebaulichen Auswirkungen enthalt die Satzung jedoch diffe-
renzierte Festsetzungen zu den unterschiedlichen Werbeanlagen in Bezug auf die Anzahl,
Anordnung und Grol3e der Werbeanlagen.

Auf Grund der 88 6 und 40 der Niedersachsischen Gemeindeordnung (NGO) und der 88 56
und 97 der Niedersachsischen Bauordnung (NBauO) soll eine Werbesatzung mit folgenden
Inhalten aufgestellt werden.

8 1 R&umlicher Geltungsbereich

1. Die Satzung gilt fir den im Lageplan im MaR3stab 1:10.000 gekennzeichneten Bereich.
Der Lageplan ist Bestandteil dieser Satzung.

Beqrindung zu 1

Der raumliche Geltungsbereich der Werbesatzung beschrankt sich auf die zentralen Berei-
che von Vechta und Langférden mit Einkaufslagen und die ndheren Ausfallstraen. Der
raumliche Geltungsbereich erfasst die Innenstadt und die Ausfallstralen mit Beginn der
stralRenrechtlichen Ortsdurchfahrt. Dieser Bereich wird als wesentlich fur die Wirkung des
Stadtbildes beurteilt. Die Innenstadt ist ein ,Aushangeschild“ der Stadt Vechta und dient als
Mittelzentrum der Bereitstellung von zentralen Einrichtungen zur Deckung des gehobenen
Bedarfs. Daher hat dieser Bereich eine Uber das Stadtgebiet hinausgehende Bedeutung und
erfordert eine Sicherung eines angemessenen Stadtbildes.
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Auch wenn hier nur bereichsweise Defizite im Stadtbild festzustellen sind und neue Einzel-
handelsnutzungen sich Uberwiegend positiv in das Stadtbild einfiigen, soll zur planungs-
rechtlichen Absicherung dieser Entwicklung auch die Innenstadt in den réaumlichen Gel-
tungsbereich der Werbesatzung mit aufgenommen werden. Zielsetzung der Werbesatzung
ist die Sicherung eines dem Mittelzentrum angemessenen Stadtbildes und die Leichtigkeit
des Verkehrs. Daher sollen die Werbeanlagen sowohl in der Innenstadt als auch an den
AusfallstraBen eine bestimmte Dichte und GrdéfRenordnung nicht Uberschreiten. Die Rege-
lungen fir Werbeanlagen auf Grin- und Freiflachen sowie an Fassaden, fir Werbeanlagen
auf dem Dach, fur Werbeanlagen mit figirlichen Darstellungen und fur die Regelung der
Regelung der Betriebs- und Beleuchtungsweise lasst sich auf die Innenstadt anwenden.
Daher wird keine Sonderregelung fur die Innenstadt fur erforderlich gehalten. In begrinde-
ten Einzelfallen kann zudem die Ausnahmeregelung greifen.

In den Ausfallstral3en — die aus allen Himmelsrichtungen in die Innenstadt von Vechta fihren
— erfolgt die erste Wahrnehmung des Stadtbildes. Dieser Bereich ist daher in der Stadtbild-
gestaltung von besonderer Bedeutung. Da die Ausfallstralen i.d.R. gréRere Verkehrsmen-
gen beinhalten, ist hier zudem die Sicherung der Leichtigkeit des Verkehrs von Bedeutung.
In den Ausfallstral3en sind vermehrt und konzentriert gewerbliche Ansiedlungen vorhanden.
Zudem sind hier bereits Defizite durch die Anh&ufung von Werbeanlagen festzustellen (sie-
he oben). Daher soll in den Ausfallstralen im — i.d.R. durch die Ortsumgehung gekenn-
zeichneten - auf3eren Ring um die Innenstadt die Zulassigkeit von Werbeanlagen durch eine
Satzung geregelt werden.

Im engeren Stadtgebiet mit Gberwiegender Wohnnutzung ist die Zulassigkeit von Werbean-
lagen ohnehin eingeschrankt, so das hier eine Regelung nicht erforderlich ist. Innerhalb der
Gewerbe- und Mischgebiete (ausgenommen die an die Ausfallstralen und Ortsdurchfahrten
angrenzenden Bereiche) wird aufgrund der gewerblichen Auspragung kein Regelungsbedarf
fur Werbeanlagen gesehen.

Im Anschluss an die Ausfallstral3en fihren klassifizierte Strafen in die landlich gepragten
Ortslagen. Aul3erhalb der festgesetzten Ortslagen gelten Bauverbotzonen, die keine Gebau-
de zulassen und somit eine Werbeansichtsflache an Fassaden ausschlie3en. Im Bereich der
Bundessstral3e sind zudem Werbeanlagen im Stra3enrandbereich allgemein nicht zul&ssig.
Des weiteren ist in diesen Bereichen aul3erhalb der Ortslagen eine geringe Besiedlungsdich-
te vorhanden. Insofern ergibt sich hier kein Handlungsbedarf.

In den kleineren landlichen Ortslagen wird ebenfalls kein Handlungsbedarf gesehen, da die
Gewerbe- und Mischnutzungen, wo die Werbeanlagen i.d.R. angeordnet werden kdnnen,
hier nicht in so konzentrierter Form vorkommen, dass stadtebauliche Auswirkungen zu er-
warten sind.

Die Ortsdurchfahrt in Langférden wird durch Lange StralBe ( K 257) und die Hauptstral3e
(K 256) gebildet. Im zentralen Ort befindet sich eine typische Mischgebietsstruktur mit einer
Mischung aus Wohnen, Gemeinbedarfsflachen und Geschaften, Banken, Dienstleistungsbe-
trieben und Gastronomiebetrieben. Werbung ist hier Giberwiegend an der Statte der Leistung
vorhanden, besondere Auffélligkeiten sind bisher nicht festzustellen. Zur planungsrechtlichen
Absicherung der bisherigen Entwicklung soll die gleiche Regelung von Werbeanlagen wie im
Stadtgebiet von Vechta erfolgen, insbesondere um im in den StralBenraum hineinwirkende
Werbeanlagen im Hinblick auf Haufigkeit, Gré3e, Anordnung und Lichtwirkung zu steuern.

2. Die Satzung gilt fur Werbeanlagen, die in einem Bereich von 20 m zur Verkehrsflache,
gemessen von der Strallenbegrenzungslinie, errichtet werden sollen. Die Satzung gilt
nur fir Werbeanlagen an den stral3enzugewandten Seiten.
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Begriindung zu 2

Zielsetzung der Werbesatzung ist es, die nachteiligen Wirkungen der Werbeanlagen in den
Strallenraum hinein zu reduzieren. Die Satzung erfasst daher den Bereich, der maf3geblich
in den Stralenraum hineinwirkt und im negativen Falle zu Auswirkungen auf das Stadtbild
und den Verkehr fihren kann. Diese raumliche Begrenzung orientiert sich im weiteren Sinne
auch an der im Straf3enrecht festgelegten Bauverbotszone von 20 m, die zur Sicherung der
Leichtigkeit des Verkehrs Einschrankungen fir bauliche Anlagen festlegt.

§ 2 Sachlicher Geltungsbereich

1. Werbeanlagen im Sinne dieser ortlichen Bauvorschrift sind alle Anlagen gem. § 49 (1)
NBauO sowie Schaukasten, Warenautomaten und Fahnenmasten, die gewerblichen
Zwecken dienen.

2. Diese Satzung ist bei der Anbringung und Aufstellung sowie bei der Um- und Neuge-
staltung von Werbeanlagen anzuwenden. Soweit bestehende Werbeanlagen den An-
forderungen dieser Satzung nicht geniigen, sind sie bei Anderung oder Erneuerung die-
ser anzupassen.

3. Diese ortlichen Bauvorschriften gelten sowohl fir genehmigungspflichtige als auch fir
genehmigungsfreie Werbeanlagen im Sinne der NBauO.

Begrindung

Hier wird Klargestellt, auf welche Anlagen und Bereiche sich die Werbesatzung bezieht und
welche Bebauungsplane betroffen sind. Mit den Bestimmungen dieser Satzung werden die
Geltungsbereiche folgender rechtskraftiger Bebauungspléane berihrt.

Vechta:

Oldenburger StralRe: Nr. 86, 40, 40 b, 60, 15, 49. 48, 41, 99, 57

Bremer Strafl3e: Nr. 42, 125, 15, 68 c,

Grol3e Stral3e: Nr. 27,68 c, 68d,68¢e, 13 a, 13 b, 13 c,

MiinsterstraRe: Nr. 19 b, 69 a, 14 d, 5, 2.And.,

Falkenrotter StralRe: 68 h, 67, 67 a, 37e, 109, 101, 118, 126, 63, 133, 11, 41, 99,
Lohner Stral3e: Nr. 127, 17, 47, 105, 107

Diepholzer Stral3e: Nr. 33, 127

Langfdrden:

Lange Stral3e: Nr.28L,7L,6L,38L,17L,3L,9L
Hauptstrae: Nr. 32L,33L,36L

Die Anwendung des Nds. Denkmalschutzgesetzes bleibt von diesen Vorschriften unberihrt.
Die Anwendung der Satzung der Stadt Vechta tber Erlaubnisse fur Sondernutzungen in
GemeindestralRen und Ortsdurchfahrten (Sondernutzungssatzung) bleibt von den Vorschrif-
ten dieser Satzung unberthrt.

§ 3 Anforderungen an Werbeanlagen

Begrindung

Die nachfolgenden Festsetzungen enthalten differenzierte Anforderungen an Werbeanlagen
(siehe hierzu auch Anlage Prinzipskizze).
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1. Werbeanlagen auf Griin- und Freiflachen  (aufRerhalb von Gebauden)

a Je 10 m Grundstickslange (parallel zur Fahrbahn) sind 2 flachenhafte Werbeanlagen
wie GroRwerbetafeln mit einer Werbeansichtsflache von jeweils max. 4 gm zulassig. Bei
Litfasssaulen darf die zulassige Werbeansichtsflache ausnahmsweise Uberschritten
werden.

b  Je Betriebsgrundstiick ist 1 Pylon mit einer Werbeansichtsflache von max. 4 gm und bis
zu einer H6he von max. 5 m Uber Gelandeoberkante zulassig.

¢ Je 10 m Grundstiickslange (parallel zur Fahrbahn) ist ein Fahnenmast mit einer Werbe-
ansichtsflache von max. 4 gm und bis zu einer Ho6he von max. 8 m Uber Geléandeober-
kante zuladssig.

d Die sich aus der Grundstlickslange ergebende Anzahl der Werbeanlagen kann variabel
angeordnet werden.

Begrindung

Durch diese Festsetzung soll eine Anh&ufung von Werbeanlagen an den Stralenrandberei-
chen vermieden und die Qualitdt des Ortsbildes gesichert werden. Des Weiteren sollen
Uberdimensionierte und nicht in das Stadtbild passende Werbeanlagen an den Straf3en-
randbereichen vermieden werden, insbesondere im Bereich der Fremdwerbung. Hierdurch
soll ein Mindestansatz an gestalterischer Qualitat bei den offentlichkeitswirksamen Werbe-
anlagen gesichert und ein Mindestschutz des Stadtbildes gewahrleistet werden.

Die Obergrenze der Grof3e von 4 gm orientiert sich an handelsiblichen kleineren Fahnen
und Werbebannern, die ab ca. 2 bis 3 gm angeboten werden. Die GroRe von 4 gm schafft
ausreichend Raum, um ein Produkt und ein werbewirksames Firmenlogo unterzubringen
und sichert die Wahrnehmbarkeit vom StraRenraum aus gesehen. Die Regulierung der Gro-
Renordnung fir die freistehenden Anlagen soll sicherstellen, dass der Straf3enraum nicht
Uberformt wird und eine Geféahrdung fur die Nutzer der Stral3e in der Aufmerksamkeit aus-
zuschliel3en.

In der Innenstadt (und auch im Ortszentrum Langforden) sind Werbeanlagen auf3erhalb von
Gebéauden i.d.R. als Stelltafeln auf offentlich gewidmeten Nebenanlagen vorhanden. Diese
werden durch die Sondernutzungssatzung der Stadt Vechta geregelt. Grin- und Freiflachen
im Zusammenhang mit den gewerblich genutzten Grundstiicken sind in der Innenstadt (und
auch im Ortszentrum Langforden) nur in geringem Ausmald vorhanden. Fir diese Bereiche
soll aber ebenfalls die Regelung der Werbesatzung zu Griin- und Freiflichen gelten, um
Beeintrachtigungen des Stadtbildes durch Werbeanlagen auszuschlieRen.

2. Werbeanlagen an Fassaden (an den stralRenzugewandten Seiten von Gebauden)

al Flachenhafte Werbeanlagen wie GroRwerbetafeln u. &hnl. sowie horizontale Werbean-
lagen wie Schriftziige dirfen pro Gebaude in der Gesamtansicht der Werbeflache bzw.
in der Summe einer aus mehreren Teilen bestehenden Werbeflache folgende Groflen
nicht Uberschreiten:

= an der Statte der Leistung (Eigenwerbung) bei einer Fassadenansichtsflache von bis
80 gm eine Werbeansichtsflache von bis zu 4 gm,

= an der Statte der Leistung (Eigenwerbung) bei einer Fassadenansichtsflache von -
ber 80 gm eine Werbeansichtsflache von bis zu 5 % der Fassadenansichtsflache,

= aullerhalb der Statte der Leistung (Fremdwerbung) eine Werbeansichtsflache von bis
zu 4 gm.
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a2 Horizontale Werbeanlagen sind bei Fassadenseiten bzw. Fassadenabschnitten bis zu
10 m Lange nur bis zu einer Lange von max. 7,00 m und auf maximal 2/3 der Fassa-
denseite zulassig. Als Lange gilt der Abstand zwischen den beiden am weitesten ent-
fernt liegenden AulRenkanten der Elemente, die zu einer horizontalen Werbeanlage ge-
horen.

b  Rechtwinklig zur Gebaudefront angebrachte Werbeanlagen (Ausleger) sind bis zu einer
Ho6he von max. 4 m und einer Grundflache von max. 1,5 gm zuldssig. Die Ausladung
Uber die Gebaudefassade darf 1,0 m nicht Uberschreiten.

Begrindung

Durch diese Festsetzung sollen Uberdimensionierte und nicht in das Stadtbild passende
Werbeanlagen an den Gebauden vermieden werden, insbesondere im Bereich der Fremd-
werbung. Hierdurch soll ein Mindestansatz an gestalterischer Qualitédt bei den offentlich-
keitswirksamen Werbeanlagen gesichert und ein Mindestschutz des Stadtbildes gewéhrleis-
tet werden. Grundlegendes Ziel dieser Regelungen ist das Erreichen einer gestalterisch und
funktional sinnvollen MaR3stéblichkeit der Werbeanlagen zu den Fassaden, ohne den Handel
und das Handwerk in seiner Notwendigkeit, Werbung zu betreiben, wettbewerbsverzerrend
einzuschranken. Mit der Regulierung der GrolRenordnung sollen tGberdimensionale Werbe-
anlagen ausgeschlossen werden (zur Begriindung der Grol3e wird auf die Begriindung zu 1
verwiesen).

Die weitergehende Regelung zu den horizontalen Werbeanlagen soll die Maf3stablichkeit der
Werbeanlagen zur Fassade sichern. Bei langeren Gebauden oder geschlossener Bauweise
wird eine durchgehende Anbringung von Werbeanlagen verhindert um zu erreichen, dass
ein starkerer Bezug auf die einzelnen Gebaude- bzw. Fassadenabschnitte genommen wird.

In der Innenstadt erfolgt die Werbung i.d.R. durch mehrere Werbeanlagen an den Gebaude-
fassaden. In der Werbesatzung erfolgt keine Regelung der Anzahl der Werbeanlagen an der
Fassade, sondern eine Regelung durch die Begrenzung der Werbeansichtsflache; dieses
auch in Abhangigkeit von der Fassadenansichtsflache. Diese Regelung zu den Fassaden
lasst sich auch auf die Innenstadt anwenden. Die Obergrenzen der Werbeanlagen fir die
Fassaden lasst ausreichend Raum flr wenige groRere oder mehrere — wie in der Innenstadt
ublich - kleinere Werbeanlagen.

3.  Werbeanlagen auf dem Dach

Werbeanlagen auf dem Dach (Gesamtansicht der Werbeflache bzw. in der Summe
einer aus mehreren Teilen bestehenden Werbeflache ) dirfen pro Gebaude 10 % der
Lange des Firstes bzw. bei Flachdachern 10 % einer Geb&udeansichtskante und eine
Werbeansichtsflache von bis zu 4 gm nicht Uberschreiten.

Begrindung

Die Dachlandschatft ist ein maf3geblicher Bestandteil des Stadtbildes mit pragender Wirkung.
Das Stadtbild soll nicht durch Werbeanlagen, die sich von der Dachlandschaft abheben, be-
eintrachtigt werden. Werbeanlagen, die untergeordnet in die Dachlandschaft, d.h. insbeson-
dere in die Dachform integriert werden, haben nicht diese stérende Wirkung und sind daher
zulassig.

4. Werbeanlagen mit figirlichen Darstellungen

Werbeanlagen mit figlrlichen Darstellungen sind in einer Grof3e von bis zu 0,5 cbm
zulassig. Ausgenommen von dieser Vorschrift sind Anlagen, die fur eine begrenzte
Dauer (seltene Ereignis bis zu 18 Tage im Jahr ) aufgestellt oder angebracht werden.
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Begrindung

Hierdurch sollen ,ortsbildfremde” Anlagen wie z.B. aufblasbare Werbeanlagen in der Form
des Werbeproduktes auf ein vertragliches MalR gesteuert werden. Bei Anlagen, die nicht fest
installiert sind und nur wenigen Tagen im Jahr genutzt werden, wird dieser Storgrad nicht als
erheblich beurteilt. Daher werden diesbezlglich auch gréRere Anlagen zugelassen. Die zeit-
liche Begrenzung orientiert sich dabei auf die Festlegung des Zeitraums in der TA Larm und
der Freizeitlarmrichtlinie, wo als zumutbares seltenes Ereignis ein Zeitraum von 18 Tagen im
Jahr festgelegt ist.

5. Regelung der Betriebs- und Beleuchtungsweise

Unzuladssig sind Werbeanlagen mit wechselndem oder bewegtem Licht, Werbeanlagen
mit bewegten Bild- und Motivdarstellungen und Werbeanlagen mit &hnlicher Bauart
oder Wirkung. Hierzu zahlen Gegenlichtanlagen, Wechsellichtanlagen, Leitlichtanla-
gen, Digitalbildanlagen, Bild- und Filmprojektionen, Wechselbildanlagen, angestrahlte
Werbeanlagen, deren Lichtfarbe oder Lichtintensitat wechselt.

Begrindung

Durch diese Festsetzung sollen Auswirkungen auf den flieRenden Verkehr, insbesondere in
Knotenpunktbereichen vermieden werden. FiUr die Hauptnutzer dieser StralRenzige, die
KFZ-Fahrer, kann dies andernfalls eine Reiztberflutung darstellen, die unter Umstanden bis
hin zur Gefahrdung von Sicherheit und Leichtigkeit des Verkehrs fihrt. Zudem sollen negati-
ve Auswirkungen auf das Stadtbild vermieden werden. Gerade Lichtwerbungen in geh&ufter
Anzahl fihren haufig zu einer ,unseridsen” Wirkung und zu einem Imageverlust. Durch Aus-
schluss von wechselndem und bewegtem Licht soll verhindert werden, dass der 6ffentliche
(StraRen-)Raum innerhalb des Plangebietes — und dariber hinaus (Fernwirkung) —durch
diese Werbetrager dominiert wird und dadurch das bauliche Erscheinungsbild in den Hinter-
grund tritt. Die Festsetzung schliel3t werbetechnische Extremfélle aus, die durch ihre Auffal-
ligkeit das StralRenbild empfindlich beeintrachtigen.

6. Ausnahmen

Ausnahmen von den Festsetzungen § 3 Nr. 1 bis 5 sind fir Werbeanlagen an der Statte
der Leistung zulassig, wenn

(1) die Abweichung stadtebaulich vertretbar ist :

* wenn die Werbeanlage nicht wesentlich in den StralRenraum wirkt,

« wenn die Werbeanlage die Verkehrssicherheit nicht beeintrachtigt,

* wenn der Aufenthaltraum von Ful3géangern und Radfahrern nicht beeintrachtigt wird,

« wenn GréRe und Hohe der Werbeanlage in einem angemessenen Verhdltnis zur Ge-
baude-, Betriebs- und Grundstiicksgrolie steht,

« wenn sich die Werbeanlage in die Kkleinteilige ortliche Bau- und Fassadenstruktur der
Einzelhandelsbetriebe in der Innenstadt einfiigt,

« wenn sich die Werbeanlage in einem durch Werbeanlagen vorgepragten Bereich der
Innenstadt befindet und in Gréf3e und Wirkung in das vorhandene Stadtbild einfiigt,

+ fir die betreffende Branche das libliche MalR nicht Giberschritten wird.

(2) und/ oder die Durchfuihrung der Bauvorschrift zu einer nicht beabsichtigten Harte fihren
wuirde (erweiterter Bestandsschutz), z.B.:
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« wenn es sich um nicht wesentliche Anderungen an bestehenden Werbeanlagen handelt,

* wenn das Nachbargrundstiick bereits wesentlich durch Werbeanlagen gepréagt ist und
die Werbewirksamkeit von Werbeanlagen bei Anwendung der MaRgaben dieser Satzung
eingeschrankt wird

und wenn die Abweichung unter Wirdigung nachbarlicher Interessen mit den offentli-
chen Belangen vereinbar ist.

Begrindung

Durch diese Festsetzung soll einer angemessenen Gestaltung von Werbeanlagen, die
Rucksicht auf die bauliche und stadtische Struktur nimmt, Rechnung getragen werden. Die-
ses kann z.B. bei kleineren GrdRen- und Langenabweichungen an den Fassaden der Fall
sein, wenn sich die Werbeansichtsflache nachweislich in die sonstige Fassadengestaltung
im Hinblick auf Farbe und Material einfiigt. Bei Werbeanlagen auf Griin- und Freiflachen
kommt die Ausnahmeregelung in Frage, wenn der betreffende AuRenbereich so gestaltet ist,
dass eine Uberschreitung der GroRe oder Anzahl nachweislich nicht in den StraRenraum
wirkt.

Ausnahmen kommen auch in Frage, wenn bei z.B durch einen Eigentimerwechsel eine
Nutzungsanderung entsteht und die Anderung an der bestehenden Werbeanlage nur das
Firmenlogo verandert wird. Die Anwendung der Werbesatzung wirde in diesem Fall zu einer
nicht beabsichtigten Harte fuhren. Zudem kann die Ausnahmeregelung zur Anwendung
kommen, wenn auf dem Nachbargrundstiick bereits eine Vielzahl an Werbeanlagen vorhan-
den ist und die Werbewirksamkeit auf einem neu projektierten Grundsttick durch die Vorga-
ben der Werbesatzung zu sehr eingeschréankt wirde.

8 4 Warenautomaten

Warenautomaten sind nur bis zu einer Grof3e von bis zu 1,5 cbm zuléssig.

Begrindung

Durch diese Festsetzung soll gesichert werden, dass Uber die derzeit handelstblichen Au-
tomaten keine gréfReren Anlagen aufgestellt werden, die das Stadtbild storen.

7. HINWEISE
Bodenfunde

Sollten bei den geplanten Bau- und Erdarbeiten ur- oder friihgeschichtliche Bodenfunde (das
konnen u. a. sein: Tongefal3scherben, Holzkohlesammlungen, Schlacken sowie aufféllige
Bodenverfarbungen und Steinkohlekonzentrationen, auch geringe Spuren solcher Funde)
gemacht werden, sind diese gemall 8§ 14 Niedersdchsisches Denkmalschutzgesetz
(NDSchG) meldepflichtig und miussen der Unteren Denkmalschutzbehoérde des Landkreises
Vechta unverziglich gemeldet werden.

Meldepflichtig ist der Finder, der Leiter der Arbeiten oder der Unternehmer. Bodenfunde und
Fundstellen sind nach § 14 Abs. 2 des NDSchG bis zum Ablauf von 4 Werktagen nach der
Anzeige unverandert zu lassen, bzw. fur ihren Schutz ist Sorge zu tragen, wenn nicht die
Denkmalschutzbehorde vorher die Fortsetzung der Arbeit gestattet.
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Altablagerungen

Sollten bei Bau- und Erdarbeiten Hinweise auf Altablagerungen oder Altstandorte zutage
treten, so ist unverziglich die Untere Bodenschutzbehtrde des Landkreises Vechta zu be-
nachrichtigen.

Ver- und Entsorqung

Vor Aufstellung von Werbeanlagen und Warenautomaten muss zwingend geklart werden,
ob durch die Aufstellung Einrichtungen der Ver- und Entsorgung nicht blockiert werden oder
deren Wartung und Unterhaltung mit dem dafur benétigten Raum durchgefihrt werden kén-
nen.

Eisenbahnstrecke 1560 Delmenhorst -Hesepe

Der Betrieb und der Bestand der planfestgestellten Bahnanlagen dirfen durch diese Sat-
zung und den daraus resultierenden Genehmigungen nicht gefahrdet oder unzuléssig beein-
flusst werden. Die im Satzungsgebiet liegende Eisenbahnstrecke unterliegt der Fachpla-
nungshoheit des Eisenbahn Bundesamtes (EBA); d. h. Werbeanlagen auf Bahnliegenschaf-
ten bedirfen das Einverstandnis des EBA Hannover. Die Deutsche Bahn AG bedient sich
der Stroer DERG Media GmbH, Birgermeister-Brunner-Str. 2, 34117 Kassel fur die privat-
rechtliche Durchflihrung von Werbungen Dritter auf Bahnliegenschaften der DB. Bei Bauan-
trdgen zu Werbeanlagen in der Nachbarschaft zur 0. g. Eisenbahnstrecke ist die Deutsche
Bahn AG uber die rechts im Briefkopf genannte Stelle zu beteiligen.

8. BELANGE DER UMWELT

Das Plangebiet umfasst einen raumlichen Geltungsbereich im Stadtgebiet Vechta und im
Ortsteil Langférden. Hier sind fur 20 m breite Stra3enrandbereiche Einschrankungen zur
Zulassigkeit von Werbeanlagen getroffen, um ein vertragliches Stadtbild und die Leichtigkeit
des Verkehrs zu sichern.

Es werden Regelungen zu Werbeanlagen in Bezug

e auf den raumlichen Geltungsbereich,
« auf den sachlichen Geltungsbereich,
« und die allgemeine Zulassigkeit von Werbeanlagen getroffen.

Die Anforderungen an Werbeanlagen betreffen Anzahl, Abstande, GroRRe, Zulassigkeit von
Werbeanlagen am Baukorper, Regelung der Betriebs- und Beleuchtungsweise, sowie Aus-
nahmen.

8.1 Ziele des Umweltschutzes

U Biotopschutz

Im rdumlichen Geltungsbereich sind keine speziellen Schutzgebiete vorhanden.

Q Artenschutz

Die Anforderungen zum speziellen Artenschutzes gemald 8§ 44 BNatSchG sind im Zuge der
Baumalnahmen zu beachten.
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U Weitere Ziele der relevanten Fachgesetze und Fachpl anungen

Nachfolgend werden gemal der Anlage zu § 2 (4) und 8 2a BauGB die wichtigsten, fur die
Planung relevanten Ziele des Umweltschutzes, die sich aus einschlagigen Fachgesetzen
und Fachplanen ergeben, sowie ihre Beriicksichtigung in der Planung dargestellt.

Ziele des Umweltschutzes $erUcksichtigung bei der A ufstellung

Baugesetzbuch

§ la BauGB: Mit Grund und Boden soll spar-| Durch die Vermeidung gréRerer Anhaufungen von
sam und schonend umgegangen werden; dabei | Werbeanlagen wird diesem Planungsziel entspro-
sind zur Verringerung der zusétzlichen Inan-|chen.

spruchnahme von Flachen fir bauliche Nutzun-
gen die Mdglichkeiten der Entwicklung der Ge-
meinde insbesondere durch Wiedernutzbarma-
chung von Flachen, Nachverdichtung und ande-
re MalRnahmen zur Innenentwicklung zu nutzen
sowie Bodenversiegelungen auf das notwendi-
ge Mafl3 zu begrenzen.

Bundesnaturschutzgesetz (BNatSchG)

§ 1 Ziele des Naturschutzes und der Land-|Die Planung entspricht durch die Einschrankungen
schaftspflege der Werbeanlagen diesen Zielen und trégt zu einer
(1) Natur und Landschaft sind auf Grund ihres | Verbesserung des Ortshildes bei.

eigenen Wertes und als Grundlage fir Leben
und Gesundheit des Menschen auch in Verant-
wortung fur die kinftigen Generationen im be-
siedelten und unbesiedelten Bereich nach
MaRgabe der nachfolgenden Abséatze so zu
schitzen, dass

1. die biologische Vielfalt,

2. die Leistungs- und Funktionsfahigkeit
des Naturhaushalts einschlie3lich der
Regenerationsfahigkeit und nachhalti-
gen Nutzungsfahigkeit der Naturgiter
sowie

3. die Vielfalt, Eigenart und Schénheit so-
wie der Erholungswert von Natur und
Landschaft

auf Dauer gesichert sind; der Schutz umfasst
auch die Pflege, die Entwicklung und, soweit
erforderlich, die Wiederherstellung von Natur
und Landschaft (allgemeiner Grundsatz).

Ziele des Umweltschutzes Bericksichtigung bei der A ufstellung

Bundesbodenschutzgesetz (BBodSchG)

§ 1 BBodSchG: Zweck dieses Gesetzes ist es, | Durch die Vermeidung groRRerer Anhaufungen von
nachhaltig die Funktionen des Bodens zu si- | Werbeanlagen wird diesem Planungsziel entspro-
chern oder wiederherzustellen. Hierzu sind | chen.

schadliche Bodenverédnderungen abzuwehren,
der Boden und Altlasten sowie hierdurch verur-
sachte Gewasserverunreinigungen zu sanieren
und Vorsorge gegen nachteilige Einwirkungen
auf den Boden zu treffen. Bei Einwirkungen auf
den Boden sollen Beeintrachtigungen seiner
natdrlichen Funktionen sowie seiner Funktion
als Archiv der Natur- und Kulturgeschichte so
weit wie mdglich vermieden werden.
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Wasserhaushaltsgesetz (WHG)

8 1 WHG: Zweck dieses Gesetzes ist es, durch
eine nachhaltige Gewasserbewirtschaftung die
Gewasser als Bestandteil des Naturhaushalts,
als Lebensgrundlage des Menschen, als Le-
bensraum fur Tiere und Pflanzen sowie als
nutzbares Gut zu schiitzen.

Durch die Vermeidung gréRerer Anhaufungen von
Werbeanlagen wird diesem Planungsziel entspro-
chen.

Bundesimmissionsschutzgesetz (BImSchG)

§ 1 BImSchG: Zweck dieses Gesetzes ist es,
Menschen, Tiere und Pflanzen, den Boden, das
Wasser, die Atmosphéare sowie Kultur- und
sonstige Sachgiter vor schadlichen Umwelt-
einwirkungen zu schitzen und dem Entstehen
schadlicher Umwelteinwirkungen vorzubeugen.

Durch die Vermeidung von Werbeanlagen mit re-
flektierenden und wechselndem Licht wird diesem
Planungsziel entsprochen.

Ziele gemal Landschaftsrahmenplan

Der Landschaftsrahmenplan definiert keine

speziellen Ziele fur das Plangebiet.

nicht relevant

Ziele gemal Landschaftsplan

Ein Landschaftsplan liegt nicht vor.

| nicht relevant

Ziele gemal sonstigen Fachplanungen

Sonstige Fachplanungen liegen nicht vor.

| nicht relevant

8.2

Beschreibung und Bewertung der Umweltauswirkung en

U Bestandsaufnahme des derzeitigen Umweltzustands

Bei den Flachen im rdumlichen Geltungsbereich der Satzung handelt es sich i.d.R. um be-

siedelte Bereiche.

O Entwicklung des Umweltzustandes bei Nichtdurchfiihru

ng der Planung

Bei Nichtdurchfihrung der Werbesatzung konnten in den Stral3enrandbereichen Werbean-

lagen gemalf den gesetzlichen Grundlagen

U Zu erwartende erhebliche Umweltauswirkungen durch d

der NBauO angesiedelt werden.

ie Planung

Auswirkungen auf Tiere, Pflanzen, Boden,
Wasser, Luft, Klima und das Wirkungsgeflige
zwischen ihnen sowie die Landschaft und die
biologische Vielfalt

Es sind keine negativen Auswirkungen zu erwarten,
da mit der Planung die Anzahl und Grol3e der Wer-
beanlagen eingeschrankt wird.

Auswirkungen auf die Erhaltungsziele und der
Schutzzweck der Gebiete von gemeinschaftli-
cher Bedeutung und der Europaischen Vogel-
schutzgebiete im Sinne des Bundesnatur-
schutzgesetzes

nicht betroffen

umweltbezogene Auswirkungen auf den Men-
schen und seine Gesundheit sowie die Bevol-
kerung insgesamt

Positive Auswirkungen auf das Schutzgut Mensch
kénnen dadurch entstehen, dass Werbeanlagen mit
reflektierenden und wechselndem Licht und eine
Reizwirkung vermieden werden.

umweltbezogene Auswirkungen auf Kulturguter
und sonstige Sachgiter

In den betroffenen Gebieten mit Gultigkeit der Wer-

besatzung wird die Werbewirksamkeit der Flachen
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gof. eingeschrankt. Diese Auswirkung wird aus um-
weltrelevanter Sicht nicht als erheblich angesehen.

Vermeidung von Emissionen sowie der sach- | nicht betroffen
gerechte Umgang mit Abfallen und Gewassern

Nutzung erneuerbarer Energien sowie die | nicht betroffen
sparsame und effektive Nutzung von Energie

Darstellung von Landschaftsplanen sowie von | nicht betroffen
sonstigen Planen

Erhaltung der bestmdglichen Luftqualitat in | nicht betroffen
Gebieten, in denen die durch Rechtsverord-
nung zur Erfullung von bindenden Beschlissen
der Europdischen Gemeinschaft festgelegte
Immissionsgrenzwerte nicht Uberschritten wer-
den

Wechselwirkungen zwischen den einzelnen | siehe oben
Belangen nach a,cund d

0 MaRnahmen zur Vermeidung, Verringerung und zum Ausg leich der nachteiligen
Auswirkungen

Da mit der Planung keine erheblichen Umweltauswirkungen einhergehen, sind MalRhahmen
zum Ausgleich nicht erforderlich.

U Planungsalternativen

Da es sich i.d.R. um erschlossene Siedlungsgebiete handelt, sind Planungsalternativen nicht
erforderlich.

O MaRnahmen zur Uberwachung der erheblichen Auswirkun gen (Monitoring)

MalRnahmen gemaf § 4c BauGB sind nicht erforderlich.

8.3 Zusammenfassung

Die Stadt Vechta strebt im Rahmen einer Werbesatzung an, ortliche Vorschriften Uber die
Gestaltung und besondere Anforderungen an Werbeanlagen zum Schutz des gewachsenen
Stadtbildes zu erlassen. Mit einer Werbesatzung soll eine unkontrollierte Zunahme von Wer-
beanlagen, Leuchtschriften, Auslegern, Fahnen und GrofR3flachentransparenten im Stadtge-
biet verhindert werden. Insbesondere flachenhafte LED-Werbeanlagen mit Wechselwerbe-
botschaften sind zu vermeiden. Der rdumliche Geltungsbereich erfasst den Innenstadtring
Vechta mit AusfallstraRen und einen Bereich in Langférden. Die Satzung gilt fir Werbeanla-
gen an den stralRenzugewandten Seiten in einem Bereich von 20 m zur Verkehrsflache. Fur
die Schutzgiter Natur und Landschaft sind keine negativen Auswirkungen zu erwarten, da
mit der Planung keine zuséatzliche Versiegelung oder die Beseitigung von Gehdlzen einher-
geht. Positive Auswirkungen auf die Schutzgtter Natur und Landschaft und auf den Men-
schen kdnnen dadurch entstehen, da Lichtreize durch Werbeanlagen mit wechselndem oder
reflektierenden Licht vermieden werden.

Das Schutzgut Sachgtiter ist betroffen, da in den betroffenen Gebieten die Werbewirksam-
keit der Flachen ggf. eingeschréankt wird. Diese Auswirkung wird aus umweltrelevanter Sicht
nicht als erheblich angesehen.
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TEIL 1I: DATEN ZUM VERFAHRENSABLAUF

Aufstellungsbeschluss 05.04.2011
Ortsubliche Bekanntmachung 17.08.2011
Beschluss tUber den Entwurf und die 6ffentliche Auslegung geméaR § 3 06.12.2011
(2) BauGB der Planung:

Ortstibliche Bekanntmachung 15.12.2011
Offentliche Auslegung gemaR § 3 (2) BauGB und Behordenbeteiligung  22.12.2011 bis
geman § 4 (2) BauGB 25.01.2012
Satzungsbeschluss durch den Rat 05.03.2012

Ausarbeitung der Werbesatzung

NWP Planungsgesellschaft mbH, Escherweg 1, 26121 Oldenburg
Oldenburg, den 07.03.2012

gez. D. Janssen

Die Begrindung ist der Werbesatzung beigefligt.

Vechta, den 07.03.2012

gez. Gels

Burgermeister
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Prinzipskizze zur Werbesatzung

Geltungsbereich der Werbesatzung

1 = StralRenzugewandte Seite
2 = Strallenabgewandte Seite

hier keine Einschrankung

2 hier Einsehrankung =
1 1 o
N
1
offentlich
gewidmeter
Strallenraum

Werbeanlagen auf Freiflachen

max. 4 m? a) GroRwerbetafel
(2x je 10 m Grundstuckslange)

max. 4 m?
S b) Pylon
0 (1x je Betriebsgrundstiick)
s
e
T
max. 4 m?

c) Fahnenmast
(1x je 10 m Grundstuckslange)

H max. 8 m




Werbeanlagen an Fassaden

max. 4 m?

Ansichtsflache bis 80 m?

max. 5% der Fassaden-
ansichtsflache*

Ansichtsflache Gber 80 m?2

* bei Fremdwerbung max. 4 m?

max. 7 m lang / max. 2/3 der Fassade

max. 4 m? bzw. = 80 m? max. 5%
der Fassadenansichtsflache

max. 1,5 m?

H max.4 m

®
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